
市 级财政项目支出绩效自评表（单位自评）

（2019年度）

 

评价层次： 项目承担单位绩效自评☑  市直主管部门绩效自评□

评价类型：  项目事中评价□       项目事后评价☑

项   目   名  称：      旅游品牌宣传推广活动经费

项目承担单位：      太姥山管委会       （公章）

项目主管部门：      太姥山管委会       （公章）

填报日期  2020年06月24日

福鼎市财政局  制



联系
电话

联系
电话

联系
电话

单位
人数

邮政
编码

年初预
算

年中调整
安排金
额

金额

金额 金额 金额 金额

(万元) (万元) (万元)①
(万元)

②

单位性质

行政机关□   参公事业单位☑
经费
来源

财政核拨

非参公事业单位□     企业□

林若诗 职务 会计 7820911

项目负责人 廖天生 职务 主任 7856777
单位
基本
信息

单位负责人 廖天生 职务 主任 7856777

财务负责人

项目起止时间 计划时间
开始：2019-01-01

实际时间
开始：2019-01-01

完成：2019-12-31 完成：2019-12-31

立项依据 市委、市政府会议决定事项

项目性质
市委市政府研究确定的专项资金☑   经常性专项业务费□

已确定分年度预算安排的专项资金□         其他专项□

单位职能
负责太姥山风景名胜区的保护、利用和统一管理工作，组织景区规

划、建设、开发、销售相关的旅游产品。
64

单位地址 福鼎市流美路333 355200

目标值完成比例

项目
基本
情况

年度
绩效
目标
（定
量目
标）

投入目标
时效目标

目标1 项目完成具体时间 12月底前 12月底前 12月底后

部门预算功能科目 城乡社区规划与管理

年度
绩效
目标
（定
量目
标）

绩效目标批复文号 鼎财外【2019】12号

评价内容 绩效内容 参考标准 绩效目标值 实际完成值

3.23%

产出目标
数量目标

目标1 景区品牌宣传营销活动 3场 3场 3场 100%

目标2

成本目标 目标1 市级旅游发展专项资金 264万元 231万元 7.45万元

0.00%

目标2 资金到位情况 80% 70% 88.88% 126.97%

100% 125%

效益目标

经济效益
目标

目标1
2019年度太姥山景区旅游收

入增长率
1.20% 1.00% 1.10% 110%

全媒体旅游形象宣传 3次 3次 2次 66.66%

质量目标 目标1 媒体广告监测覆盖率 >=82% >=80%

年度绩效目标
总体完成情况

基本完成 未完成目标的原因
项目招投标流程较长，因多方原因偶尔有流标现象，严重影响
了项目开展的进度和时效性；合同签订时间较晚，未到付款时

间。

项目评价方法
成本效益分析法□ 比较法☑ 因素分析法□ 最低成本法□ 公众评判法☑

其他评价方法:                     □

417.50%

服务对象
满意度

目标1 游客满意率 85% 82% 96% 117.07%

社会效益
目标

目标1
2019年度太姥山景区旅游人

数增长率
1.50% 1.20% 5.01%

项目安排资金

本年度情况

实际到位 实际支出
本年度结余金额（万

元）③=①-②到位率
（％）

资金拨付
文号及时

间

支出实现率
（％）



330 0 293.3 88.88% 7.45

330 0 293.3 88.88% 7.45

0 0 0

0 0 0

330 0 293.3 88.88% 7.45

0 0 0

0 0 0

序号

4

2 0

6 6

2 0

285.85

①中央财政资
金

0 0

    项
目资
金安
排和
使用
情况

合计 330 2.54% 285.85

财政资金小计 330 2.54%

④其他资金 0 0

合计 0 0

②省级财政资
金

0 0

③市级财政资
金

330

鼎财外指
【2019】

33号，

2019年12

2.54% 285.85

得分 得扣分原因
偏差原因分析及改进

措施
（目标分类） （分类细化）

（绩效目
标内容）

一级指标 二级指标 三级指标

评分标准 分值

具体支出内容 金额(万元)

财政资金
实际支出
情况

海上仙都太姥山文旅故事短视频创作与传播项目 7.45

合计 7.45

项目招投标流程较
长，因多方原因偶尔
有流标现象，严重影
响了项目开展的进度
和时效性；加强宣传
促销人员的培训学
习，提高项目招投标

流程的效率。

资金到位
情况

年度内资金到位70%以上的，得6

分；每少1个百分点扣0.1分，扣完
为止。

年度内资金
到位70%以

上。

无偏差

成本目标
市级旅游
发展专项
资金

年度内市级旅游发展专项资金投入
70%以上的，得2分；每少1个百分

点扣0.1分，扣完为止。

年度内市级
旅游发展专
项资金未投
入70%以上

。

合同签订时间较晚，
未到付款时间；加快
加强与旅游宣传推广
活动的执行部门沟通
联系，同时在制定旅
游品牌宣传推广活动
计划时，明确活动执
行的时间节点，严格
按序时进度推进。

绩效
自评
指标
体系

投入(10%)

时效目标

项目完成
具体时间

2019年12月底前完成项目，未按规
定时间完成的，不得分。

未在2019

年12月底
前完成项目

。



10 6.6

20 20

20 20

15 15

15 15

10 10

100
92.6

分

评价

等级

未完成策划
、开展全媒
体旅游形象
宣传任务。

项目招投标流程较
长，因多方原因偶尔
有流标现象，严重影
响了项目开展的进度
和时效性；加强宣传
促销人员的培训学
习，提高项目招投标

流程的效率。

景区品牌
宣传营销
活动

策划、开展景区品牌宣传营销活动
任务的得20分，未完成按比例扣减

。

完成策划、
开展景区品
牌宣传营销
活动任务。

无偏差

绩效
自评
指标
体系 产出(50%)

数量目标

全媒体旅
游形象宣

传

策划、开展全媒体旅游形象宣传任
务的得10分，未完成按比例扣减。

服务对象满意
度

游客满意
率

游客满意率大于82%的得10分，每

少1个百分点扣0.5分，扣完为止。

达到满意度
大于82%的

绩效目标值
。

无偏差

总分值、评价总分 （S） 优秀

无偏差

社会效益目标

2019年度
太姥山景
区旅游人
数增长率

2019年度太姥山景区旅游人数增长
完成预定目标得15分，每少1个百

分点扣0.5分。

太姥山景区
旅游人数增
长完成预定
目标。

无偏差

质量目标
媒体广告
监测覆盖

率

媒体广告监测覆盖率达80%以上的
得20分，每少5个百分点扣1分，扣

完为止。

媒体广告监
测覆盖率达
80%以上。

无偏差

效益(40%)

经济效益目标

2019年度
太姥山景
区旅游收
入增长率

2019年度太姥山景区旅游收入增长
完成预定目标得15分，每少1个百

分点扣0.5分。

太姥山景区
旅游收入的
增长完成预
定目标。

结合单位实际和业务特点，并根据项目特点，加强宣传促销人员的培训学习，提高项目招投标流程的效率，加
快项目推进速度，及时督促项目的落实情况。

加快加强与旅游宣传推广活动的执行部门沟通联系，同时在制定旅游品牌宣传推广活动计划时，明确活动执行
的时间节点，严格按序时进度推进。

下一步改进工作的意
见和建议

今年要加大旅游宣传力度，整合全市旅游资源，加大在央视、主要客源城市的广告投放力度，同时利用微信、
微博、互联网等新媒体渠道宣传，扩大旅游宣传的广度与深度。同时进一步加强业务培训，组织相关人员外出
培训或学习交流，提升工作能力，提高工作效率。

宣传促销工作缺乏灵活性，我委在2019年初已制定本年度的旅游品牌宣传推广活动计划，但在实际执行中，由

于多部门联动等原因，延缓了活动的具体举办时间，造成大部分宣传推广活动在2019年年中或下半年举办。

改进措施

宣传促销处业务人员应加强与单位财务人员配合项目绩效考核工作。

□优秀（S≧90）      □良好（90﹥S≧75）     □合格（75﹥S≧60）      ☑不合格（60<S）

问题与改进措施 存在问题

(每条存在问题及
项目绩效考核，涉及财务业务知识和财务管理内容。一般从事业务工作科室人员缺乏财务知识背景，在项目管
理过程中财务理解能力有待加强。

项目资金使用针对性不够明确，加上项目招投标流程较长，因多方原因偶尔有流标现象，严重影响了项目开展
的进度和时效性。

填表人签名： 联系电话：



项目承担单位：      太姥山管委会       （公章）

项目主管部门：         太姥山管委会      （公章）

填报日期  2020年05月14日

福鼎市财政局  制

市 级财政项目支出绩效自评表（单位自评）

（2019年度）

 

评价层次： 项目承担单位绩效自评☑  市直主管部门绩效自评□

评价类型：  项目事中评价□       项目事后评价☑

项   目   名  称：      旅游景观工程和扶持奖励资金



联系
电话

联系
电话

联系
电话

单位
人数

邮政
编码

年初预
算

年中调整

安排金
额

金额

金额 金额 金额 金额

(万元) (万元) (万元)①
(万元)

②

7856777

财务负责人 林若诗 职务 会计 7820911

单位
基本
信息

单位负责人 廖天生 职务 主任

立项依据 市委十三届七次全会精神

项目性质
市委市政府研究确定的专项资金☑    经常性专项业务费□

已确定分年度预算安排的专项资金□         其他专项□

非参公事业单位□     企业□

单位职能
负责太姥山风景名胜区的保护、利用和统一管理工作，组织景区规

划、建设、开发、销售相关的旅游产品。
64

单位地址 福鼎市流美路333号 355200

项目负责人 廖天生 职务 主任 7856777

单位性质

行政机关□   参公事业单位☑
经费
来源

财政核拨

部门预算功能科目编码及名称 2120201城乡社区规划与管理

年度
绩效
目标
（定

绩效目标批复文号 鼎财外【2019】12号

评价内容 绩效内容 参考标准 绩效目标值 实际完成值

项目起止时间 计划时间
开始：2019-01-01

实际时间
开始：2019-01-01

完成：2019-12-31 完成：2019-12-31

0

成本目标 目标1 投入旅游发展专项资金 536万元 469万元 0万元 0%

目标值完成比例

项目
基本
情况

年度
绩效
目标
（定
量目
标）

投入目标
时效目标 目标1 资金到位情况

12月底前到
位80%

12月底前到
位70%

0%

0项 0%

目标4
乡村旅游景观带补助与旅游

村建设补助
2项 1项 0项 0%

0个 0%

目标2 旅游设施管护补助 1项 1项 0项 0%

产出目标
数量目标

目标1 旅行社招徕游客奖励数量 2个 1个

目标3 其他项目奖励数量 2项 1项

目标1
2019年度太姥山景区旅游人

数增长率
1.50% 1.20% 5.01% 417.50%

0%

效益目标

经济效益
目标

目标1
2019年度太姥山景区旅游收

入增长率
1.20% 1.00% 1.10% 110%

社会效益
目标

质量目标 目标1 配套设施建设验收合格率 95% 92% 0%

项目安排资金

本年度情况

实际到位 实际支出

本年度结余金额（万
元）③=①-②

到位率
（％）

资金拨付
文号及时

间

支出实现率
（％）

117.07%

年度绩效目标
总体完成情况

未完成 未完成目标的原因 项目资金未到位。

项目评价方法
成本效益分析法□ 比较法☑ 因素分析法□ 最低成本法□ 公众评判法☑

其他评价方法:          □

服务对象
满意度

目标1 游客满意率 85% 82% 96%



670 0 0 0% 0

670 0 0 0% 0

0 0 0

0 0 0

670 0 0 0% 0

0 0 0

序号

5 0

5 0

10 0

10 0

10 0

②省级财政资
金

0 0

③市级财政资
金

670 0 0

0

①中央财政资
金

0 0

    项
目资
金安
排和
使用
情况

合计 670 0

财政资金小计 670 0%

财政资金
实际支出

合计 0

一级指标 二级指标 三级指标
评分标准 分值 得分

④其他资金 0 0

具体支出内容 金额(万元)

年度内资金
未到位。

因机构改革职能划
转，相关奖励政策不
明确，且所涉及项目
跨年度建设，未到竣
工验收环节，均未达
到资金支付条件；积
极配合文体和旅游局
制定各奖励政策，并
督促业主单位和施工
单位加快施工进度。

成本目标
投入旅游
发展专项
资金

实际支出资金与实际到位资金的比
率大于70%，得5分；每少10个百
分点扣1分，扣完为止。

实际支出资
金与实际到
位资金的比
率未大于
70%

因机构改革职能划
转，相关奖励政策不
明确，且所涉及项目
跨年度建设，未到竣
工验收环节，均未达
到资金支付条件；积
极配合文体和旅游局
制定各奖励政策，并
督促业主单位和施工
单位加快施工进度。

得扣分原因
偏差原因分析及改进

措施（目标分类） （分类细化）
（绩效目
标内容）

绩效
自评
指标
体系

投入(10%)

时效目标
资金到位
情况

年度内资金到位70%以上的，得5

分；每少10个百分点扣1分，扣完
为止。

其他项目
奖励数量

100%完成其他项目奖励数量的得

满分，未完成按比例扣减

未完成其他
项目奖励数
量。

当年度未出台《福鼎
市民宿管理办法》，
奖励无法兑现；积极
配合文体和旅游局，
争取尽快出台相关政
策。

产出(50%)

数量目标

旅行社招
徕游客奖
励数量

100%完成旅行社招徕游客奖励数

量的得满分，未完成按比例扣减

未完成旅行
社招徕游客
奖励。

当年度未出台《福鼎
市关于鼓励招徕游客
入鼎旅游的奖励办法
》，奖励无法兑现；
积极配合文体和旅游
局，争取尽快出台相
关政策。

旅游设施
管护补助

100%完成旅游设施管护补助的得

满分，未完成按比例扣减

未完成旅游
设施管护补
助。

补助方未及时申请项
目资金；积极督促对
方及时申请。



10 0

10 0

13 13

13 13

14 14

100

分
40分

评价

等级

绩效
自评
指标
体系

乡村旅游
景观带补
助与旅游
村建设补

助

100%完成乡村旅游景观带补助与

旅游村建设补助的得满分，未完成
按比例扣减

未完成乡村
旅游景观带
补助与旅游
村建设补助
。

该项目为乡村旅游3号

线水北、何坑和库口
三处景观节点建设，
但属跨年度建设项
目，需待项目验收后
再下达项目资金；督
促业主单位和施工单
位加快施工进度，确
保其尽快建成并投入

产出(50%)

数量目标

服务对象满意
度

游客满意
率

社会公众或服务对象满意度大于
82%的得满分，每少1个百分点扣1

分，扣完为止。

游客满意率
大于82%。

无偏差

总分值、评价总分 （S）

无偏差

社会效益目标

2019年度
太姥山景
区旅游人
数增长率

太姥山景区旅游人次增长完成预定
目标得满分，每少1个百分点扣0.5

分

太姥山景区
旅游人数增
长完成预定
目标。

无偏差

质量目标
配套设施
建设验收
合格率

配套设施建设验收合格率达90%以

上的得满分，每少5个百分点扣1

分，扣完为止。

配套设施建
设验收合格
率未达90%

以上。

经过前期各项工作，
基本确定了旅游大数
据中心的建设方案，
但由于机构改革旅游
职能划转给市文体和
旅游局，该项目暂缓
实施；转由市文体和
旅游局牵头负责，我
委协助配合。

效益(40%)

经济效益目标

2019年度
太姥山景
区旅游收
入增长率

太姥山景区旅游收入增长完成预定
目标得满分，每少1个百分点扣0.5

分

太姥山景区
旅游收入的
增长完成预
定目标。

重新修订鼓励旅游产业发展的奖励措施，以便旅游产业扶持工作等能得到规范化管理。

加强业务培训，加强单位业务人员与财务人员配合项目绩效考核工作。

下一步改进工作的意
见和建议

进一步加强业务培训，组织相关人员外出培训或学习交流，提升工作能力，提高工作效率。

项目绩效考核涉及财务业务知识和财务管理内容，业务工作科室人员缺乏一定的财务知识背景，在项目绩效管
理过程中财务理解能力有待加强。

改进措施

主动联系市文体和旅游局，尽快制订2020年的旅游重点村扶持计划，并报产业领导小组研究确定。

□优（S≧90）      □良（90﹥S≧80）     □中（80﹥S≧60）      ☑差（60<S）

问题与改进措施 存在问题

(每条存在问题及 产业领导小组未召开会议研究重点村的标准及数量，因此旅游重点村扶持计划未能制定。

改进措施不少于30个
字)

鼎委发【2016】1号文中鼓励旅游产业发展的奖励政策已到期，产业领导小组未召开会议重新研究新的奖励政

策，导致奖励无法兑现。

填表人签名： 联系电话：



项目承担单位：      太姥山管委会       （公章）

项目主管部门：         太姥山管委会      （公章）

市 级财政项目支出绩效自评表（单位自评）

（2019年度）

 

评价层次： 项目承担单位绩效自评☑  市直主管部门绩效自评□

评价类型：  项目事中评价□       项目事后评价☑

项   目   名  称：      旅游配套服务和设施建设经费（本级）



联系
电话

联系
电话

联系
电话

单位
人数

邮政
编码

7856777

财务负责人 林若诗 职务 会计 7820911

项目主管部门：         太姥山管委会      （公章）

填报日期  2020年05月12日

福鼎市财政局  制

单位
基本
信息

单位负责人 廖天生 职务 主任

 

立项依据 福建省风景名胜区条例、太姥山管委会党委会议纪要、太姥山管委会会议纪要

项目性质
市委市政府研究确定的专项资金□   经常性专项业务费☑

已确定分年度预算安排的专项资金□         其他专项□

非参公事业单位□     企业□

单位职能
负责太姥山风景名胜区的保护、利用和统一管理工作，组织景区规

划、建设、开发、销售相关的旅游产品。
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单位地址 福鼎市流美路333号 355200

项目负责人 廖天生 职务 主任 7856777

单位性质

行政机关□   参公事业单位☑
经费
来源

财政核拨

部门预算功能科目编码及名称 2129901其他城乡社区支出
年度
绩效
目标

绩效目标批复文号 鼎财外【2019】12号

评价内容 绩效内容 参考标准 绩效目标值 实际完成值

项目起止时间 计划时间
开始：2019-01-01

实际时间
开始：2019-01-01

完成：2019-12-31 完成：2019-12-31

43.73

成本目标 目标1 投入单位本级资金 149.1万元 127.8万元 47.83万元 43.74%

目标值完成比例

项目
基本
情况

年度
绩效
目标
（定
量目
标）

投入目标
时效目标 目标1 资金到位情况

12月底前资
金到位70%

12月底前到
位60%

26.24%

目标5
福鼎市旅游目的地体系规划

编制
1个 1个 0个 0%

1个 100%

目标4 安全管理咨询项目 1项 1项 1项 100%

0项 0%

目标2 举办旅游相关培训数量 1次 1次 1次 100%

目标1 金峰管理站路口改造 1项 1项

目标3 环沙埕湾旅游策划 1个 1个

111.11%

效益目标

经济效益
目标

目标1
2019年度太姥山景区旅游收

入增长率
1.20% 1.00% 1.10% 110%

社会效益
目标

质量目标 目标1 配套设施建设验收合格率 >=95% >=90% 100%

目标6 太姥山景区界桩数量 20个 20个 20个 100%

产出目标
数量目标

目标1
2019年度太姥山景区旅游人

数增长率
1.50% 1.20% 5.01% 417.50%



年初预
算

年中调整

安排金
额

金额

金额 金额 金额 金额

(万元) (万元) (万元)①
(万元)

②

213 55.9 47.83

213 0 55.9 26.24% 47.83

0 0 0

0 0 0

213 55.9 47.83

0 0 0

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

5 1.6

5 1.8

项目
基本
情况

年度
绩效
目标
（定
量目
标）

效益目标

117.07%

年度绩效目标
总体完成情况

基本完成 未完成目标的原因
《福鼎市旅游目的地体系规划》编制单位制作的旅游招商多媒
体实用性不强；金峰管理站路口改造项目受寺院僧众及信众阻
工。

项目评价方法
成本效益分析法□ 比较法☑ 因素分析法□ 最低成本法□ 公众评判法☑

其他评价方法:          □

服务对象
满意度

目标1 游客满意度 85% 82% 96%

8.07

①中央财政资
金

0 0    项
目资
金安
排和
使用
情况

合计 213 85.56% 8.07

财政资金小计 213 85.56%

项目安排资金

本年度情况

实际到位 实际支出

本年度结余金额（万
元）③=①-②

到位率
（％）

资金拨付
文号及时

间

支出实现率
（％）

④其他资金 0 0

具体支出内容 金额(万元)

②省级财政资
金

0 0

③市级财政资
金

213

鼎财外指
【2019】8

号、11号
、13号、
17、21号

85.56% 8.07

0.81

旅游行业安全生产检查与隐患排查 4

环沙埕湾旅游策划 14.56

金峰管理站路口改造前期费用 0.7

财政资金
实际支出
情况

三号线标志牌项目 6.23

全域旅游导览系统 3.25

太姥山景区九鲤湖片区林相改造绿化苗木 7.28

太姥山景区界桩测量及埋设 11

太姥山景区违建拆除费用

太姥山旅游经济开发
有限公司实际上缴门
票款未达到预期金
额；加大旅游宣传力
度，整合全市旅游资
源，扩大旅游宣传的
广度与深度，吸引更
多游客，同时督促门
票收入及时上缴。

成本目标
投入单位
本级资金

投入单位本级资金达到127.8万

元，得满分，未完成按比例扣减。

实际支出资
金为47.83

万元，未达
到127.8万
元的绩效目
标值，按比
例扣分。

金峰管理站路口改
造，福鼎市旅游目的
地体系规划编制项目
进展缓慢；分析项目
进展缓慢原因，加快
项目推进速度，及时
督促项目的落实情况
。

偏差原因分析及改进
措施（目标分类） （分类细化）

（绩效目
标内容）

绩效
自评
指标
体系

投入(10%)

时效目标
资金到位
情况

年度内资金到位60%以上的，得满

分；每少10个百分点扣1分，扣完

为止。

本项目资金
到位率
26.24%，

未达到60%

的绩效目标
值，按比例
扣分。

合计 47.83

一级指标 二级指标 三级指标
评分标准 分值 得分 得扣分原因



7 2.1

7 7

7 7

7 7

7 7

7 6.3

8 8

15 15

15 15

10 10

100

分
87.8

分

评价

等级

绩效
自评
指标
体系

环沙埕湾
旅游策划

100%完成环沙埕湾旅游策划的得

满分，未完成按比例扣减。

完成环沙埕
湾旅游策划
。

无偏差

福鼎市旅
游目的地
体系规划
编制

100%完成福鼎市旅游目的地体系
规划编制的得满分，未完成按比例
扣减

福鼎市旅游
目的地体系
规划编制中
多媒体部分
未完成。

《福鼎市旅游目的地
体系规划》编制单位
制作的旅游招商多媒
体实用性不强，且因
机构改革，我委不再
负责福鼎市全域旅游
及旅游招商职能；经
规划单位商谈，终止
《福鼎市旅游目的地
体系规划》中关于制
作招商多媒体项目。

举办旅游
相关培训
数量

100%完成举办旅游相关培训熟量

的得满分，未完成按比例扣减。

完成举办旅
游相关培训
熟量。

无偏差

安全管理
咨询项目

100%完成安全管理咨询项目的得

满分，未完成按比例扣减。

完成安全管
理咨询项目
。

无偏差

产出(50%)

数量目标

金峰管理
站路口改

造

100%完成金峰管理站路口改造的

得满分，未完成按比例扣减。

金峰管理站
路口改造前
期工作已完
成。

受寺院僧众及信众阻
工；组织力量与相关
寺院及信众进行商谈
。

太姥山景
区界桩数

量

100%完成太姥山景区界桩数量的

得满分，未完成按比例扣减。

完成太姥山
景区界桩数
量。

无偏差

服务对象满意
度

游客满意
度

社会公众或服务对象满意度大于
82%的得满分，每少1个百分点扣1

分，扣完为止。

达到满意度
大于82%的
绩效目标值
。

无偏差

总分值、评价总分 （S）

无偏差

社会效益目标

2019年度
太姥山景
区旅游人
数增长率

太姥山景区旅游人次增长完成预定
目标得满分，每少1个百分点扣0.5

分。

太姥山景区
旅游人数增
长完成预定
目标。

无偏差

质量目标
配套设施
建设验收
合格率

配套设施建设验收合格率达90%以
上的得满分，每少5个百分点扣1

分，扣完为止。

配套设施建
设验收合格
率达90%以
上。

无偏差

效益(40%)

经济效益目标

2019年度
太姥山景
区旅游收
入增长率

太姥山景区旅游收入增长完成预定
目标得满分，每少1个百分点扣0.5

分。

太姥山景区
旅游收入的
增长完成预
定目标。

组织力量与相关寺院及信众进行商谈，全力推进金峰管理站路口改造项目顺利实施。

协调配合文体和旅游局和旅游经济开发公司开展旅游项目的招商和实施。

下一步改进工作的意
见和建议

进一步加强业务培训，组织相关人员外出培训或学习交流，提升工作能力，提高工作效率。

因机构改革，我委不再负责福鼎市全域旅游及旅游招商职能，相关职能移交文旅局。

改进措施

经与规划单位商谈，签订终止《福鼎市旅游目的地体系规划》中关于制作招商多媒体项目相关协议。

□优秀（S≧90）      ☑良好（90﹥S≧75）     □合格（75﹥S≧60）      □不合格（60<S）

问题与改进措施 存在问题

(每条存在问题及 《福鼎市旅游目的地体系规划》编制单位制作的旅游招商多媒体实用性不强。

改进措施不少于30个
字)

金峰管理站路口改造项目受寺院僧众及信众阻工，导致施工队伍无法进场。

填表人签名：
联系电
话：



项目承担单位：      太姥山管委会       （公章）

项目主管部门：         太姥山管委会      （公章）

填报日期  2020年06月29日

福鼎市财政局  制

市 级财政项目支出绩效自评表（单位自评）

（2019年度）

 

评价层次： 项目承担单位绩效自评☑  市直主管部门绩效自评□

评价类型：  项目事中评价□       项目事后评价☑

项   目   名  称：      旅游品牌宣传推广活动经费（本级）



联系
电话

联系
电话

联系
电话

单位
人数

邮政
编码

年初预
算

年中调整

安排金
额

金额

金额 金额 金额 金额

(万元) (万元) (万元)①
(万元)

②

173 96.59 90.08

173 0 96.59 55.83% 90.08

0 0 0

7856777

财务负责人 林若诗 职务 会计 7820911

单位
基本
信息

单位负责人 廖天生 职务 主任

立项依据 单位自己申报事项

项目性质
市委市政府研究确定的专项资金□    经常性专项业务费☑

已确定分年度预算安排的专项资金□         其他专项□

非参公事业单位□     企业□

单位职能
负责太姥山风景名胜区的保护、利用和统一管理工作，组织景区规

划、建设、开发、销售相关的旅游产品。
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单位地址 福鼎市流美路333号 355200

项目负责人 廖天生 职务 主任 7856777

单位性质

行政机关□   参公事业单位☑
经费
来源

财政核拨

部门预算功能科目编码及名称 2129901其他城乡社区支出
年度
绩效
目标

绩效目标批复文号 鼎财外【2019】12号

评价内容 绩效内容 参考标准 绩效目标值 实际完成值

项目起止时间 计划时间
开始：2019-01-01

实际时间
开始：2019-01-01

完成：2019-12-31 完成：2019-12-31

79.76%

成本目标 目标1 投入资金 138.4万元 121.1万元 90.08万元 74.38%

目标值完成比例

项目
基本
情况

年度
绩效
目标
（定
量目
标）

投入目标
时效目标 目标1 资金到位情况 80% 70% 55.83%

2次 100%

目标4
旅游同业、媒体采风考察活

动
3次 3次 1次 33.33%

3次 150%

目标2 宣传品制作 2项 2项 3项 150%

产出目标
数量目标

目标1 景区主题营销活动 2次 2次

目标3 客源地宣传营销活动 2次 2次

125%

效益目标

经济效益
目标

目标1
2019年度太姥山景区旅游收

入增长率
1.20% 1.00% 1.10% 110%

社会效益
目标

质量目标 目标1 媒体广告监测覆盖率 >=82% >=80% 100%

目标5 太姥山旅游品牌形象宣传 3场 3场 3场 100%

117.07%

年度绩效目标
总体完成情况

基本完成 未完成目标的原因
太姥山旅游经济开发有限公司实际上缴门票款未达到预期金

额；旅游同业、媒体采风考察活动进度较慢

项目评价方法
成本效益分析法□ 比较法☑ 因素分析法□ 最低成本法□ 公众评判法☑

其他评价方法:          □

服务对象
满意度

目标1 游客满意率 85% 82% 96%

目标1
2019年度太姥山景区旅游人

数增长率
1.50% 1.20% 5.01% 417.50%

6.505

①中央财政资
金

0 0
    项
目资
金安
排和
使用
情况

合计 173 93.26% 6.505

财政资金小计 173 93.26%

项目安排资金

本年度情况

实际到位 实际支出

本年度结余金额（万
元）③=①-②

到位率
（％）

资金拨付
文号及时

间

支出实现率
（％）



0 0 0

173 96.59 90.09

0 0 0

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

4 3.4

6 4.4

10 10

5 1.6

    项
目资
金安
排和
使用
情况

④其他资金 0 0

具体支出内容 金额(万元)

②省级财政资
金

0 0

③市级财政资
金

173

鼎财外指
【2019】
21号、28

号，2019

93.26% 6.505

23

广告牌制作及投放 1.24

手绘导览图印刷 1.12

招投标专家评审费用 0.18

财政资金
实际支出
情况

“海上仙都太姥山”笔会活动 15

《太姥娘娘和白茶仙子》日语配音 10

全国旅游攻略达人活动 25.9

华夏旅行团组织踩线团费用 0.485

太姥山旅游抖音宣传活动

得分 得扣分原因
偏差原因分析及改进

措施（目标分类） （分类细化）
（绩效目
标内容）

网站服务器使用费 0.18

合计 90.085

一级指标 二级指标 三级指标
评分标准 分值

旅游纪念品笔记本及帆布袋制作 3.42

杭州公交移动广告 3.6

移动短信发布费用 5.96

完成宣传品
制作任务

无偏差

旅游同业
、媒体采
风考察活

动

完成旅游同业、媒体采风考察活动
任务的得5分，未完成按比例扣减

。

旅游同业、
媒体采风考
察活动任务
未100%完

成

在活动实际执行中，
因多部门联动等问
题，延缓了活动举办
时间；今后在制定旅
游品牌宣传推广活动
计划时，明确活动执
行的时间节点，严格
按序时进度推进。

太姥山旅游经济开发
有限公司实际上缴门
票款未达到预期金
额；加大旅游宣传力
度，整合全市旅游资
源，扩大旅游宣传的
广度与深度，吸引更
多游客，同时督促门
票收入及时上缴。

成本目标 投入资金
实际支出资金达到121.1万元，得6

分；未完成按比例扣减。

实际支出资
金达到
90.085万

元，按比例
扣分

旅游同业、媒体采风
考察活动进度较慢；
今后在制定旅游品牌
宣传推广活动计划
时，明确活动执行的
时间节点，严格按序
时进度推进。

绩效
自评
指标
体系

投入(10%)

时效目标
资金到位
情况

年度内资金到位70%以上的，得4

分；每少1个百分点扣0.1分，扣完
为止。

年度内资金
未到位70%

产出(50%)

数量目标

宣传品制
作

完成宣传品制作任务的得10分，未

完成按比例扣减。



5 5

10 10

10 10

10 10

15 15

15 15

10 10

100

分
94.4

分

评价

等级

绩效
自评
指标
体系 产出(50%)

数量目标

太姥山旅
游品牌形
象宣传

策划、开展旅游品牌形象宣传任务
的得10分，未完成按比例扣减。

完成策划、
开展旅游品
牌形象宣传
任务

无偏差

质量目标
媒体广告
监测覆盖

率

媒体广告监测覆盖率达80%以上的
得10分，每少5个百分点扣1分，扣
完为止。

媒体广告监
测覆盖率达
80%以上

无偏差

景区主题
营销活动

策划、开展景区主题营销活动任务
的得5分，未完成按比例扣减。

完成策划、
开展景区主
题营销活动
任务

无偏差

客源地宣
传营销活

动

策划、开展客源地宣传营销活动任
务的得10分，未完成按比例扣减。

完成策划、
开展客源地
宣传营销活
动任务

无偏差

改进措施不少于30个
字)

对于项目前期工作开展不够到位，对项目前期调查和研究不够全面。

宣传促销工作缺乏灵活性，我委在2019年初已制定本年度的旅游品牌宣传推广活动计划，但在实际执行中，由
于多部门联动等原因，延缓了活动的具体举办时间，造成大部分宣传推广活动在2019年年中或下半年举办。

改进措施

总分值、评价总分 （S）

☑优秀（S≧90）      □良好（90﹥S≧75）     □合格（75﹥S≧60）      □不合格（60<S）

问题与改进措施 存在问题

(每条存在问题及
项目绩效考核，涉及财务业务知识和财务管理内容。一般从事业务工作科室人员缺乏财务知识背景，在项目管
理过程中财务理解能力有待加强。

无偏差

服务对象满意
度

游客满意
率

游客满意率大于82%的得10分，每
少1个百分点扣0.5分，扣完为止。

达到满意度
大于82%的

绩效目标值

无偏差

效益(40%)

经济效益目标

2019年度
太姥山景
区旅游收
入增长率

2019年度太姥山景区旅游收入增长
完成预定目标得15分，每少1个百
分点扣0.5分。

太姥山景区
旅游收入的
增长完成预
定目标

无偏差

社会效益目标

2019年度
太姥山景
区旅游人
数增长率

2019年度太姥山景区旅游人数增长
完成预定目标得15分，每少1个百
分点扣0.5分。

太姥山景区
旅游人数增
长完成预定
目标

下一步改进工作的意
见和建议

今年要加大旅游宣传力度，整合全市旅游资源，加大在央视、主要客源城市的广告投放力度，同时利用微信、
微博、互联网等新媒体渠道宣传，扩大旅游宣传的广度与深度。同时进一步加强业务培训，组织相关人员外出
培训或学习交流，提升工作能力，提高工作效率。

填表人签名： 联系电话：

宣传促销处业务人员应加强与单位财务人员配合项目绩效考核工作。

下达工作计划之前，广泛开展调查，收集项目的多方信息，深入研究，努力达到项目执行效果的最优化；

加快加强与旅游宣传推广活动的执行部门沟通联系，同时在制定旅游品牌宣传推广活动计划时，明确活动执行
的时间节点，严格按序时进度推进。



市 级财政项目支出绩效自评表（单位自评）

（2019年度）

 

评价层次： 项目承担单位绩效自评☑  市直主管部门绩效自评□

评价类型：  项目事中评价□       项目事后评价☑

项   目   名  称：      货物类采购项目

项目承担单位：      太姥山管委会       （公章）

项目主管部门：         太姥山管委会      （公章）

填报日期  2020年05月14日

福鼎市财政局  制



联系
电话

联系
电话

联系
电话

单位
人数

邮政
编码

年初预
算

年中调整

安排金
额

金额

金额 金额 金额 金额

(万元) (万元) (万元)①
(万元)

②

13.99 8.5 5.47

13.99 0 8.5 60.76% 5.47

0 0 0

0 0 0

13.99 8.5 5.468

0 0 0

序号

林若诗 职务 会计 7820911

项目负责人 廖天生 职务 主任 7856777
单位
基本
信息

单位负责人 廖天生 职务 主任 7856777

财务负责人

立项依据 《中华人民共和国政府采购法》、《福鼎市财政局关于进一步规范政府采购管理的通知》、单位申报事项

项目性质
市委市政府研究确定的专项资金□   经常性专项业务费☑

已确定分年度预算安排的专项资金□         其他专项□

单位职能
负责太姥山风景名胜区的保护、利用和统一管理工作，组织景区规

划、建设、开发、销售相关的旅游产品。
64

单位地址 福鼎市流美路333号 355200

单位性质

行政机关□   参公事业单位☑
经费
来源

财政核拨

非参公事业单位□     企业□

部门预算功能科目编码及名称 2129901其他城乡社区支出
年度
绩效
目标

绩效目标批复文号 鼎财外【2019】12号

评价内容 绩效内容 参考标准 绩效目标值 实际完成值

项目起止时间 计划时间
开始：2019-01-01

实际时间
开始：2019-01-01

完成：2019-12-31 完成：2019-12-31

86.79%

成本目标 目标1 投入单位资金 11.19万元 9.79万元 5.47万元 55.87%

目标值完成比例

项目
基本
情况

年度
绩效
目标
（定
量目
标）

投入目标
时效目标 目标1 资金到位情况

12月底前到
位80%

12月底前到
位70%

60.75%

1台 100%

目标4 其他货物 2台 1台 4台 400%

1台 100%

目标2 台式计算机采购 6台 4台 6台 150%

产出目标
数量目标

目标1 照相机及器材 1台 1台

目标3 打印设备 2台 1台

年度绩效目标
总体完成情况

基本完成 未完成目标的原因
太姥山旅游经济开发有限公司实际上缴门票款未达到预期金额

。

项目评价方法
成本效益分析法□ 比较法☑ 因素分析法□ 最低成本法□ 公众评判法☑

其他评价方法:          □

目标1 工作人员满意度 98% 90% 100% 111.11%

111.11%

效益目标

环境效益
目标

目标1 工作环境优良 98% 90% 100% 111.11%

服务对象
满意度

质量目标 目标1 购置设备合格率 95% 90% 100%

3.03

①中央财政资
金

0 0

    项
目资
金安
排和
使用
情况

合计 13.99 64.35% 3.03

财政资金小计 13.99 64.35%

项目安排资金

本年度情况

实际到位 实际支出

本年度结余金额（万
元）③=①-②

到位率
（％）

资金拨付
文号及时

间

支出实现率
（％）

④其他资金 0 0

具体支出内容 金额(万元)

②省级财政资
金

0 0

③市级财政资
金

13.99
鼎财外指
【2019】8

64.35% 3.03
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2
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4

5

6

7

8

5 5

5 2.59

10 10

10 10

10 10

10 10

10 10

20 20

20 20

100

分
97.59

分

评价

等级

合计 5.4678

一级指标 二级指标 三级指标
评分标准 分值 得分 得扣分原因

0.098

笔记本电脑 0.699

镜头 1.339

净水器 0.18

财政资金
实际支出
情况

台式计算机采购 2.229

打印机 0.1429

扫描仪 0.2999

用友软件 0.48

电脑显示器

采购目标值
完成率达
100%的，
得满分

无偏差

无偏差

成本目标
投入单位
资金

目标值完成比例达80%以上的，得
5分；每少1个百分点扣0.1分，扣
完为止。

投入单位资
金的目标值
完成比例为
55.87%，
少于80%，

太姥山旅游经济开发
有限公司实际上缴门
票款未达到预期金
额；加大旅游宣传力
度，整合全市旅游资

偏差原因分析及改进
措施（目标分类） （分类细化）

（绩效目
标内容）

绩效
自评
指标
体系

投入(10%)

时效目标
资金到位
情况

年度内资金到位情况的目标值完成
比例达80%以上的，得5分；每少1

个百分点扣0.1分，扣完为止。

年度内资金
到位情况的
目标值完成
比例达80%

无偏差

服务对象满意
度

工作人员
满意度

采用匿名问卷调查方式进行，工作
人员满意度大于90%的得满分，每
少1个百分点扣1分，扣完为止。

工作人员满
意度大于
90%的得满
分

无偏差

质量目标
购置设备
合格率

设备合格率达90%以上的得满分，
每少1个百分点扣1分，扣完为止。

设备合格率
达90%以上
的得满分

无偏差

效益(40%)

环境效益目标
工作环境
优良

采用匿名问卷调查方式进行，工作
人员对工作环境等的满意率达90%

以上的得满分，每少1个百分点扣1

分，扣完为止。

工作人员对
工作环境等
的满意率达
90%以上的

打印设备
采购目标值完成率达100%的，得
满分；未完成的不得分。

采购目标值
完成率达
100%的，
得满分

无偏差

照相机及
器材

采购目标值完成率达100%的，得
满分；未完成的不得分。

采购目标值
完成率达
100%的，
得满分

无偏差

产出(50%)

数量目标

其他货物
采购目标值完成率达100%的，得
满分；未完成的不得分。

采购目标值
完成率达
100%的，
得满分

无偏差

台式计算
机采购

采购目标值完成率达100%的，得
满分；未完成的不得分。

加强学习，提高认识，在政府采购网上进行采购时及时跟进并进行相应的采购流程操作，包括在网上超市进行
验收等操作；

加强业务培训，提高固定资产管理的责任感和自觉性，进一步跟踪落实发票核销事宜；

改进措施不少于30个
字)

由于采购流程未能及时跟进，造成相关采购物品的发票未能及时核销，与预付账款没有在同一个月入账；

在处置固定资产时，未严格按照单位固定资产管理制度的规定填写报废申请表。

改进措施

总分值、评价总分 （S）

☑优（S≧90）      □良（90﹥S≧80）     □中（80﹥S≧60）      □差（60<S）

问题与改进措施 存在问题

(每条存在问题及 在政府采购网上进行采购时，相关采购流程未能及时跟进，以及在网上超市操作系统中未及时验收；



下一步改进工作的意
见和建议

进一步规范、完善我委内部政府采购等各项规章制度，加强财务管理;加强固定资产管理。建立健全管理制度，

做到物账物账分离，建立报废、申请、验收、领用制度，固定资产实行专人负责保管，并实行定期盘点、清查;

进一步加强业务培训，提高固定资产管理的责任感和自觉性，组织相关人员进行政府采购和固定资产管理的培
训或学习交流，提升工作能力，提高工作效率。

填表人签名： 联系电话：

规范、完善我委内部政府采购等各项规章制度，加强固定资产管理，严格按照相关规定要求进行财产登记、财
产报废等手续办理。


